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LICENCIATURA EN

MARKETING ESTRATÉGICO

Preparar al estudiante para enfrentar los 

retos empresariales en los entornos 

tradicionales y digitales, considerando los 

cambios de los negocios en los escenarios 

digitales. El profesional en marketing 

estratégico está preparado para: formular 

proyectos sustentables de marketing 

digitales y tradicionales, liderar el área 

de marketing estratégico con enfoque 

tradicional y digital, aplicar herramientas 

de gestión y planeación estratégica del 

marketing para identificar tendencias y 

oportunidades en los mercados nacionales 

e internacionales, participar en equipos 

multidisciplinarios y multiculturales, analizar, 

planificar y dirigir la gestión comercial de 

las organizaciones, forjar relaciones 

adecuadas entre los clientes y las 

organizaciones, dirigir negocios en el 

ámbito del internet a partir de herramientas 

tecnológicas y estrategias de mercadeo.

Es un  profesional que diseña e implementa 

planes estratégicos de mercadeo en los 

entornos virtuales de los  negocios, para 

lograr los objetivos de posicionamiento y 

participación en el mercado meta local y/o  

internacional; basados en las necesidades 

de la organización, considerando el entorno 

interno y  externo de esta, e integrando las 

tecnologías de información y comunicación 

disponibles.

-Director o Gerente de Marketing y 

Marketing Digital. 

-Gerente de Marca o Línea de Producto. 

-Director o Gerente de Planeamiento 

Estratégico de Marketing Digital. 

-Director o Gerente de Inteligencia de 

Mercado y de Negocios. 

-Gerente o Jefe de Comunicación Digital. 

-Gerente o Jefe de Imagen Corporativa. 

-Director, Gerente o Jefe de Negocios 

Internacionales tradicionales y virtuales. 

-Director, Gerente o Jefe de Ventas 

tradicionales y virtuales. 

-Gerente o Jefe de Desarrollo de 

Productos tradicionales y virtuales. 

-Gerente o Jefe de la gestión de la 

relación de los clientes. 

-Gerente o Jefe de Comercio Electrónico. 

-Propietario o Copropietario de negocios 

virtuales.  

Perfil profesional:
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UJMD

Escanea este código y conoce 
más de la experiencia UJMD.

Propósito de la carrera:

Esferas de acción:



La Licenciatura en Marketing Estratégico es una carrera 

orientada a formar profesionales integrales en el campo del 

marketing tradicional y de los entornos virtuales como base 

de su formación, a la vez  fortalecida con ramas orientadas a 

la administración general de los negocios, proyectos de 

inversión,  con un eje transversal importante de las 

tecnologías de información, pudiendo así analizar y 

proponer soluciones empresariales vinculadas a los 

negocios tradicionales y digitales.
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Descripción
de la carrera:

01.
CICLO

03.

05.

CICLO

CICLO

CICLO

CICLO

Pénsum:
-Matemáticas 1 

-Fundamentos de Economía 0 

-Comunicación Oral y Escrita 0 

-Fundamentos para la 

 Dirección de Empresas 1 

-Contabilidad Financiera 1 

-Fundamentos de Programación 0

-Matemática 2 

-Macroeconomía 0 

-Ética y Psicología Social 0 

-Fundamentos para 

 la Dirección de Empresas 2 

-Contabilidad Financiera 2 

-Tecnologías para el Análisis de Datos 0

-Pensamiento Estadístico 1 

-Microeconomía 0 

-Ambiente de Marketing 0 

-Costos y Presupuestos 0 

-Visualización de Datos

 y Storytelling 

-Pensamiento Disruptivo 0

-Pensamiento Estadístico 2 

-Matemática Financiera 0 

-Legislación de Negocios 1 

-Metodología de la Investigación 0 

-Diseño Comercial Digital 0 

-Fundamentos de 

 Gestión Financiera 0

-Dirección Estratégica 0 

-Estrategia Publicitaria Digital 0 

-Investigación de Mercados 

 Cuantitativa 0 

-Marketing Digital 0 

Ciclo 06.

Ciclo 07.

Ciclo 08.

Ciclo 09.

Ciclo 10.

-Plan de Marketing Digital 0 

-Finanzas de Marketing 0 

-Gestión de la Experiencia del Consumidor 0 

-Investigación de Mercados Cualitativa 0 

-Promoción de Ventas 0

-Imagen Corporativa y Merchandising 0  

-Comercio Electrónico 0 

-Mercadeo de Servicios 0 

-Aprendizaje Automático 0 

-Desarrollo e Innovación de Productos 0

-Formulación y Evaluación de Proyectos 0 

-Logística Comercial 0 

-Inteligencia Artificial 0 

-English Marketing 0

-Dirección de Marketing 0 

-Gerencia de Marca 0 

-Negocios Internacionales 0 

-Práctica Profesional de Marketing 0 

-Habilidades Gerenciales 0


