
UJMD

Escanea este código y conoce 
más de la experiencia UJMD.

@ U J M D _ S V

W
W

W
.

U
J

M
D

.
E

D
U

.
S

V

·
U

N
I

V
E

R
S

I
D

A
D

 
D

R
.

J
O

S
É

 
M

A
T

Í
A

S
 

D
E

L
G

A
D

O
·

Propósito de la carrera:
·U

J
M

D
·

·U
J

M
D

·
·U

J
M

D
·

Perfil profesional:

·U
J

M
D

·
·U

J
M

D
·

Formar profesionales con capacidad de 
contribuir, liderar e incidir en tres 
grandes áreas de desempeño profesional:

Comunicación visual, planificando 
narrativas visuales y multimedia con 
estrategia técnicas digitales que ayuden 
a solucionar la gestión de la 
comunicación visual; gestión estratégica 
de proyectos, liderando la co - creación 
de ideas y proyectos e innovando en las 
áreas de gestión de equipos con 
personamiento visionario y gestión de 
arte y diseño, relacionado propuestas 
gráficas y de comunicación visual que 
conlleven al rescate y empatía de la 
identidad cultural.

-Estudios Creativos Multimedia, 

-Animación y Videojuego

-Compañías editoriales

-Agencias de Marketing Digital

-Crea y gestiona su propia empresa

-Productos audiovisuales

-Agencias de publicidad e identidad 

corporativa Estudios

-Empresas de desarrollo web y 

experiencia de usuario

-Empresas e instituciones 

Gubernamentales Culturas y 

Organismos no Gubernamentales

El perfil de la persona graduada como 
profesional de este programa se 
caracterizará por tener una base sólida 
para investigar, analizar, interpretar y 
gestionar desde una óptica crítica, 
científica e interdisciplinar el desarrollo de 
proyectos propios de la profesión, así 
como, conceptualizar el desarrollo de 
productos de diseño gráfico que tengan 
inherentes los aspectos sociales, culturales, 
económicos, políticos, medioambientales y 
tecnológicos en la sociedad.

LICENCIATURA EN

DISEÑO GRÁFICO

Esferas de acción:



Pensum:

Descripción
de la carrera:
La Licenciatura en Diseño Gráfico está orientada 

a formar profesionales capaces de dar soluciones 

a diversas problemáticas de comunicación visual, 

a través de los diferentes campos de acción del 

diseño, aunado a la gestión estratégica, 

compromiso con el medio ambiente, y la 

inclusión social, tanto en empresas, instituciones 

gubernamentales y no gubernamentales, a nivel 

nacional e internacional.

·
L

I
C

E
N

C
I

A
T

U
R

A
 

E
N

 
D

I
S

E
Ñ

O
 

G
R

Á
F

I
C

O
·

01.
CICLO

03.

CICLO

CICLO

CICLO

-Pensamiento Creativo

-Metodología de la Investigación

-Dibujo al Natural 1

-Dibujo Técnico

-Dibujo Digital

-Técnicas de Comunicación 

  Oral y Escrita

-Teoría del Color

-Investigación Aplicada 

 al Diseño

-Dibujo al Natural 2

-Dibujo Técnico Aplicado

-Técnicas Editoriales Digitales

-Psicología y Diseño

-Fundamentos del Diseño

-Métodos de Diseño

-Técnicas de 

 Representación Gráfica

-Técnicas de Redacción Creativa

-Técnicas Audiovisuales

-Sociología Aplicada al Diseño

Semiótica de la imagen

-Estrategias de Marketing

-Fundamentos de la Fotografía

-Propiedad Intelectual

-Sistemas de Impresión

-Historia del Arte

05.
CICLO -Diseño de Información

-Branding

-Fotografía Aplicada

-Gestión y administración

  Financiera de Proyectos

-Historia del Diseño Gráfico

-Morfología Tipográfica

Ciclo 06.

Ciclo 07.

Ciclo 08.

Ciclo 09.

Ciclo 10.

-Diseño Editorial

-Innovación y Estrategia del Diseño

-Ilustración

-Gestión Empresarial

-Técnicas 3D y Modelado

-Tipografía Experimental

-Diseño de Empaques

-Medios de Comunicación

-Storytelling

-Ética Profesional

-Técnicas Web

-Diseño Sostenible

-Diseño Publicitario

-Marketing Digital

-Concept Art

-Gestión de Formación en Diseño

-Programación Orientada a Objetos

-Gráfica de Entorno

-Diseño Corporativo

-Diseño de Animación

-Práctica Profesional

-Diseño y Producción Multimedia

-Portafolio Profesional

-Seminario de Investigación

-Gestión de Arte y Diseño


