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Objetivo general:
Formar profesionales con creatividad
y adaptabilidad que conduzcan a la
organizacién y al pais a desarrollarse
al maximo en la era de mercados
globales y virtuales, aportando
soluciones a los problemas que se
generan en su entorno, con
pensamiento critico - estratégico I A
necesario para realizar analisis y
diagndstico de los entornos

competitivos de las organizaciones. U J M D - ¥
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Perfil profesional:
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El profesional en Mercadotecnia
poseera las siguientes
competencias:

»

Genera inteligencia de mercados

mediante técnicas actualizadas de )
investigacion que permitan la toma UNIVERSIDAD DR. JOSE

de decisiones, ademas de la MATiAS DELGADO
capacidad de analizar e identificar
estratégicamente las oportunidades g J
y amenazas de las marcas,
disefiando estrategias sustentables
e innovadoras para el desarrollo de
planes de mercadotecnia en
entornos comerciales que le dan
valor a la organizacion.
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LICENCIATURA EN
MERCADOTECNIA

Escanea este cédigo y conoce
mas de la experiencia UJMD.

Campo Laboral:

-Director o Gerente de Mercadeo o
Proyectos Estratégicos de Mercadeo
-Gerente de Marca o Categoria de
Producto

-Director, Gerente o Jefe de
Marketing Digital de la empresa

-UNIVERSIDAD DR

-Director o Gerente de Inteligencia de P

Mercado Contactanos en:

-Gerente o Jefe de la Estrategia de admisiones@ujmd.edu.sv J

Comunicacién Integrada )
-Director, Gerente o Jefe de Negocios Escribenos a: (Aplica aqu‘) R
Internacionales ®+503 6198 3097
-Director, Gerente o Jefe de Ventas Siguenos como:
-Gerente o Jefe de Servicio al Cliente @UJMD_sv

®O®®® .

admisiones.ujmd.edu.sv




Descripcion

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA:-

Pensum:

Ciclo 0O6.

(o [ Mo} -Matematica 1 -Aplicaciones Especializadas
-Contabilidad Financiera 1 del Marketing O
-Computacién O -Ventas O
-Introduccién a la Economia O -Investigacion de Mercados O
-Innovacién y Creatividad -Relaciones Publicas O

. Empresarial O -Derecho Mercantil y Laboral O

-Comunicacion Gerencial O

. Ciclo O7.

(of [of Xo] -Matematica 2 -Optativa 1
-Contabilidad Financiera 2 -Promocién de Ventas O
-Tecnologias de Apoyo Gerencial O -Planeacion Mercadoldgica O
-Comportamiento -Global Environment O
Organizacional O -Optativa 2

D -Sociedad y Empresa O
-Gestion Administrativa 1
o~

= Ciclo 08.

ClCLO -Estadistica 1 -Mercadeo Directo y Merchandising O
-Andlisis e Interpretacién de -Mercadeo Internacional O
Estados Financieros O -Mercadeo de Servicios O
-Microeconomia O -Proyeccién y Desarrollo del Producto O
-Macroeconomia O -Etica y Responsabilidad Social O

. -Pensamiento Creativo O
-Gestion Administrativa 2
o~
. Ciclo 09.
(od [of Ko -Estadistica 2 -Mercadeo

y Tecnologia O
-Distribucion
y Logistica O

-Seminario de
Alta Gerencia O

Optativas 1:

Ciclo 10.

@ .
Optativas:

-Derecho Empresarial O
-Administracion de Seguros

-Desarrollo
de Habilidades
Mercadoldgicas O

de la carrera:

Contribuir al desarrollo del pais y al éxito de las
empresas, haciendo uso de las tecnologias como
herramienta para su desarrollo profesional. Ademas
de satisfacer demandas crecientes con innovacion y
creatividad para hacer frente al mercado
competitivo, poniendo en practica sus
conocimientos.

-Metodologia de la Investigacion O
-Métodos Cuantitativos para
Mercadeo O

-Analisis del Consumidor O
-Administracion Financiera O
-Publicidad O

e Inmobiliarios O

-Operacidn Turistica O
Optativas 2:

-Gestion del Talento Humano 1
-Tesoreria Financiera O

-Rutas y Circuitos Turisticos O

-Costo y Presupuestos O
-Mercadeo O
-Matematica Financiera O
-Disefio Grafico y Sistemas
l:l Multimedia O
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